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Uluslararasi Pazarlama

Plani Taslag:
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BAZ Girigim
Taslak Uluslararasi Pazarlama Plani

1. Yonetici Ozeti

Bu bdlimde hedefinizi agiklamalisiniz. Nasil bir yontem izlediniz? Hangi Ulkeleri analiz
ettiniz? Bu Ulkelerin analizi sonrasinda ne buldunuz? Belirlediginiz Ulkede, uUlkelerde ne
satmayi planhyorsunuz? Ne yapmay! planladiginizi, bunun ne kadar maliyetli olacagini ve
genel is Uzerinde nasil bir etki yaratacagini aciklayin.

Girig

Sirketin kisa bir profili, Griin veya hizmet ve girmeyi digstinduguniuz ulkelere iliskin
calisma

Cografi konum ve tarih

Sosyal kurumlar ve kiltur

Hukuk sistemi

Sosyal siniflar

is yapma aligkanliklari ve uygulamalari

Din ve diger inang sistemleri

2. Ulkelerin Belirlenmesi (PESTCL Analizi)

Ulke Karsilastirma

Tablosu Ulke Degerlendirme  Notlar

1. Ulke Kanada 5 Diistik ithalat engelleri ve ylksek seffaflik puan
2. Ulke Brezilya 4 Hizla bUytiyen pazar, ancak birokratik zorluklar
3. Ulke Hindistan 3 Yerel pazar biyGklGga blydk, ancak bazi

dizenlemeler zorlayic
4. Ulke Rusya 2 Ticaret kisitlamalar ve yliksek vergi oranlan

5. Ulke Cin 5 Genig pazar ve duslk maliyetler, fakat yerel
rakipler gticla



Siyasi Ekonomik Sosyal
Analiz Analiz (30 Analiz (20
Ulke (10 Puan) = Puan) Puan)
X
Y
F 4
Tarihi
Ekonomik Para Doviz
Analiz Birimi Déviz Kuru
Tablosu Ulke Adi Kuru Egilimi
A
B
C
Sosyal Analiz
Tablosu Ulke Degerler
A (Kanada) Kanada Hosgdri, dzgarlik,
esitlik
B (Japonya) Japonya  Sayg, disiplin,
Gzveri
C (Brezilya) Brezilya Misafirperverlik,
topluluk
Rekabet
Analizi
Tablosu Uriin Fiyat Yer (Dagitim)
Sirket 1 Akalli 3.000 Online ve
Telefon TL Perakende
Magazalar
Sirket 2 Akalli 2.500 Online
Telefon TL Magaza,
Teknolgji
Marketleri
Sirket 3 Akalli 3.200 Perakende
Telefon TL Madazalar,
Online

Teknolajik Rekabet Hukuki
Analiz (15 Analizi (20 Analiz (5
Puan) Puan) Puan) Toplam
Tahmin
Edilen Gumrik
Doviz Ekonomi Sanayi Vergileri,
Kuru Biliylime Biiyiime Harclar
Degisimi Orani Orani veya Kota
Gelenekler Simgeler Dil
Aile odakl yasam, Akcaagag, ingilizce,
doga ile ic ice olma Kanada Geyigi Fransizca
Cay seremonisi, Kiraz Cicedi, Japonca
yilbasi kutlamalan Japon Aslan
Karnaval, futbol Karnaval Portekizce
tutkusu Maskesi,
Futbol
Promosyon Giiclt Yonler Zayif Yonler
9620 indirim Yiksek kalite, Yiksek fiyat,
kampanyasi glclli kamera sinirl model
dzellikleri cesitliligi
Ucretsiz Uygun fiyat, Orta kalite, zayif
kargo, %10 genis dagrtim batarya
indirim ag performansi
Yillik bakim Yiiksek Yiksek fiyat,
hediyesi performans, karmasik araytlz

uzun pil dmrd



Teknolojik Analiz Tablosu Ulke Tagima Depolama Deneme Atik Tamamlayicilar

A

B

c
Hukuki
Analiz Yerel Tasima Atik ve Geri Fikri Mdilkiyet
Tablosu Ulke Kayit? = Adres? Kanunlari? Déniigtim? Sorunlan? Diger
A
B
C

Yeni Pazar Ulkemizdeki Pazardan

Pazar Gelistirme Sorulan Farkhliklan Farkhliklar

Uriinii nerede dgreniyorlar?

Bilgiyi nasil topluyorlar veya rakiplerle karsilastirma

yaparak nasil secim yapiyorlar?

Uriinti nereden satin aliyorlar?

Bunu nasil &diyorlar?

Uriinii nerede kullaniyorlar?

Hangi tamamlayia Griinlere ihtiyaclan veya istekleri var?
Ortalama kullanim sikhigi nedir?

Deneyimlerini baskalarina nasil anlatiyorlar?

Ne sikhikla tekrar satin aliyorlar?

Uriinii yeniden almak isteyenler, ilk aldiklan yere mi
gidiyorlar?
3. Pazar Analizi

Uluslararasi is planinin bu asamasinda, analizinizi daha spesifik hale getirin. Urlin ile hedef
pazar arasindaki iliskiye odaklanin. Bu bélimde, hedef pazarinizin dogasini, potansiyel
masterilerinizi, pazarlama gereksinimlerini ve rekabet ortamini analiz edin.

Uriin/hizmet



e Urin/hizmetin hedef pazar tarafindan nasil algilanacagina dair degerlendirme.
Cozimiiniz, hangi biylk sorunu ¢bézmeyi amacliyor? Uriin, pazarin mevcut
intiyaclariyla ne kadar uyumlu?

Tuketici satin alma aliskanliklar (tUketiciler GrinU nerede, nasil ve neden satin alir?)
Yerel nihai kullanicilar Grind/hizmeti en ¢ok hangi yonlyle bedeniyor ve neden?

Uriiniin Dagitimi: Uriiniin normalde satildigi perakende veya toptan satis noktalar

Pazar bayuklagu

Tahmin edilen endistri satis tahminleri, gegmis ve gelecede yonelik istatistikler
Sirketiniz igin planlama yilina yénelik tahmin edilen satiglar

Devletin pazara katilimi

Urdnle ilgili diizenlemeler

Burada, ilgili ek materyalleri, 6rnegin tablo veya grafikler, sektérle veya pazarla ilgili raporlar,
sirket veya sektorle ilgili haber makalelerini dahil edin.

4. Rekabet Analizi

Kimlerle rekabet ediyorsunuz? Hangi yabanci sirketler zaten burada faaliyet gosteriyor ve
nasil bir performans sergiliyorlar? Hangi bolgesel ve yerel rakipler var? Rakipler Grtnlerini
nasll fiyatlandiriyor ve konumlandiriyor?

Burada, sektérdeki diger sirketlerin basariyla veya basarisizlikla sonuglanan vaka
calismalarini ve cikarilan dersleri igeren bir ek distnin.

e Urlininiizh ve rakiplerin Urinlerini, fiyatlandirmalarini karsilastirn ve zithklarini
inceleyin

Rakiplerin tanitim ve reklam yontemleri

Rakiplerin dagitim kanallari

Rakiplerin pazardaki baglantilari ve gecmis basarilari

Diger aracilarin, 6rnedin ortaklar veya saticilar aracihigiyla kanal satislari
Reklam ve tanitim (¢evrimigi ve dogrudan trendler/aligkanliklar)

Yaygin olarak kullanilan satis promosyonlari (6rnegin érnekleme, kuponlar vb.)
Fiyatlandirma stratejisi

Rakiplerinizin kimler oldugunu 6grenin? Rakiplerinizin ge¢gmisi ve deneyimi ne?
Hangi eski calisanlarla roportaj yapabilirsiniz?

Hangi rakip ortaklari/saticilariyla roportaj yapabilirsiniz?

Rakipleriniz hakkinda gevrimigi ve geleneksel medyada neler konusuluyor?

5. Operasyon Plani (Satis ve Pazarlama Stratejisi Dahil)

Yukaridaki béliimlerde toplanan bilgiler, Grtintniz/hizmetiniz icin hedef pazarda bir plan
geligtiriimesinin temelini olusturur. Bu bélimde, dnceki bélimde belirlenen firsatlar, sorunlar
ve tehditlerle nasil basa c¢ikilacagl incelenir. Operasyon plani, yeni pazarda Urdnunuzi
tanitma ve satma konusunda en etkili yollari degerlendirdiginiz bir plani yansitir. Ayrica,
butceler, beklenen kar veya zararlar ve Onerilen plani uygulamak igin gereken ek kaynaklar
gelistirilir.



Operasyonel hedefler

Pazarin 6zel agiklamasi

Beklenen satis ve kar beklentileri

Uriin uyarlama / yerellestirme gereksinimleri

Destek hizmetleri

Pazarlama iletigsimi ve reklam

Satis metodolojisi (pazar icin uygun tarz, gerekli uyarlamalar)

Dagitim (kaynagindan hedef noktaya)

Ambalaj (isaretleme ve etiketleme diizenlemeleri, konteyner ve diger maliyetler dahil)
Belgeler (konsimento, ticari fatura, fatura, ihracat beyannamesi, mense belgesi,
sigorta, 6zel belgeler)

Depolama (tipi, konumu)

Odeme ydntemi(leri) (6rnegin, pesin ddeme, acgik hesap veya akreditif)

Pazarlama ve satis butgeleri

Hukuki giderler

Uriin maliyeti

Diger maliyetler

Kaynak gereksinimleri

Finansman

Personel ihtiyaci, yerel istihdam mevzuati ve uygulamalari
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